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1. Wiecej niz powierzchnia reklamowa

Wydawcy, ktorzy decydujg sie na udziat w programach partnerskich nie sprzedajg tylko
swojej powierzchni reklamowej. Programy partnerskie to petna decyzyjnosc¢ na kazdym
etapie ich trwania oraz szeroki wachlarz narzedzi, ktore utatwiajg prace i czynig przekazy
reklamowe atrakcyjniejszymi. Kazda z sieci ma inne narzedzia dodatkowe — warto
dowiedzie¢ sie zatem, na co mozna liczy¢ w tej wybranej i przy konkretnym programie.

W sieci afiliacyjnej to wydawcy decydujq, w ktorym programie chca wzigé udziat
(co tak naprawde chcg promowac). Sie¢ w wyjatkowych przypadkach moze nie zgodzic sie
na udziat konkretnego wydawcy w danym programie (np. reklamodawca zastrzega sobie
udziat serwisow tylko o okreslonej tematyce), jednak nie sg to czeste przypadki.

Kazdy z wydawcow prowadzony jest przez proces uruchamiania programu, a konsultanci z
sieci afiliacyjnej sg do dyspozycji wydawcdw w razie jakichkolwiek watpliwosci czy
problemdw przez caty czas jego trwania.

Sie¢ petni takze role doradcy swoich wydawcéw — doswiadczenie w prowadzeniu dziatan
online pozwala doradza¢ wydawcom, w jakich programach osiggng prawdopodobnie
najlepsze wyniki, jakie kreacje powinni wybierac¢ i w ktérych miejscach swoich serwisow
powinni je umieszczaé, aby uzyskac najlepsze efekty.
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2. Biezacy monitoring efektow

Podstawowe narzedzie, z ktérym zetknie sie kazdy wydawca to panel pozwalajgcy na
biezgco kontrolowal efekty prowadzonych w jego serwisie dziatan. Analiza wynikow
umozliwia w pore podjg¢ decyzje o zmianach (np. miejsca wyswietlania kreacji). Efekty
wszelkich optymalizacji wydawca moze kontrolowa¢ online zaraz po ich wprowadzeniu.
Dzieki panelowi wydawca moze w kazdej chwili sprawdzac réwniez stan swoich zarobkow.

3. Wybor kreacji i form reklamowych — zarzadzanie kreacjami
W danym programie partnerskim najczesSciej dostepnych jest kilka kreacji. Wydawca

samodzielnie dobiera ich rozmiar i forme, tak aby dopasowac jg do wybranego miejsca w
swoim serwisie. Mozliwe jest takze zarzadzanie wykorzystywanymi kreacjami:

Automatyczne dopasowanie wag kreacji reklamowych w ten sposéb, aby najczesciej
wyswietlaty sie te, ktore majg najwyzszy wspotczynnik konwersiji lub eCPM.

Targetowanie, czyli wySwietlanie reklam o okreslonej porze dnia czy okreslong ilo$¢ razy na
jednego uzytkownika itp.

Sieci dajg rowniez mozliwo$¢ samodzielnego tworzenia puli kreacji i doboru reklam, ktore
beda sie w niej wyswietlal.

AKADEMIA AFILIACII
http://www.facebook.com/akademia.afiliacji


http://www.facebook.com/akademia.afiliacji

AKADEMIA
AFILIAC]I

4. Reklamy ofertowe, e-pasaze, reklamy wideo

Ponizej znajdziecie opis innych ciekawych narzedzi, z ktérymi mozecie spotkal sie jako
wydawcy. Nie wszystkie sieci oferujg takie same narzedzia, czesto tworzg sie nowe. Oto
kilka przyktadéw:

Reklamy ofertowe: umozliwiajg wydawcom samodzielne tworzenie reklam i
dopasowanie ich do wtasnej witryny internetowej. Dziatajg w oparciu o tak zwane feedy
produktowe — pobrane z bazy reklamodawcy informacje (opis, zdjecie, cena, link do
produktu w sklepie itp.). Wydawcy decydujg, ktoére produkty najlepiej odpowiadajag
uzytkownikom ich serwiséw i ktore w zwigzku z tym beda promowac. Pozwala to na
precyzyjne dotarcie do grupy docelowej.

Reklamy wideo: dostepne sg juz reklamy wideo, ktére mozna rozlicza¢ w modelu
efektywnosciowym. Reklamodawca ptaci dopiero wtedy, kiedy internauta obejrzy okreslony
czasowo fragment materiatu.

E-pasaze: umozliwiajg budowanie w dowolnym serwisie wirtualnego sklepu
tematycznego, w ktorym wiasciciel strony internetowej moze prezentowac produkty z
roznych miejsc w sieci. Przykladowo: wiasciciel serwisu poswieconego nurkowaniu
(prezentujgcego ciekawe artykuty, newsy i galerie) moze w prosty sposéb ,otworzyé” w
swoim serwisie sklep akcesoriow do nurkowania. Wydawca zbiera produkty réznych
marek, ktore dostepne sg w réznych miejscach w sieci. W ten sposdb — bez fizycznego
gromadzenia przedmiotow i bez koniecznosci zajmowania sie sprzedazg — wydawca moze
posiadac swoistg tematyczng galerie handlowa.
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