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,Programy partnerskie— jak zarabiac wiecej?”

O merytoryczng poprawnosc poradnikow zadbali eksperci z sieci afiliacyjnej no %?m

1. Cechy dobrego serwisu wydawcy

2. Wybierz wiasciwy program

3. Kontroluj swoje zarobki — codzienne zajecia wydawcy
4. Optymalizacja programow — zadania sieci
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1. Cechy dobrego serwisu wydawcy

Aby odnie$¢ sukces jako wydawca, czyli dobrze zarabia¢ na programach partnerskich,
trzeba wykazac sie zaangazowaniem. Serwisy nie zarabiajg na siebie tylko dlatego, ze s3...
Kluczem do sukcesu sg zadowoleni i aktywni uzytkownicy. Oto kilka podstawowych zasad,
ktore pomogg kazdemu wydawcy:

e tresci i jeszcze raz tresci. Dbaj o swdj serwis i codziennie aktualizuj w nim tresci.
Uzytkownicy wihasnie po to tu zagladajg, jesli przez tydzien ,wabi¢” bedziesz ich tg
samg zawartosScig — opuszcza go,

e badz wyjatkowy — warto wiozy¢ troche wysitku i tworzy¢ wiasne, autorskie teksty.
Serwisy powtarzajgce tresci z innych portali przestajg przyciggac tym ,,czyms',

e badZ widoczny — o pozycje w wyszukiwarkach trzeba dbac i tyle,

e oS wiecej dla uzytkownikow... - w cenie sg ciekawe pomysty, ktdre sktonig
uzytkownikdw do dziatania — moze konkurs, moze zacheta do przesytania relacji np.
z ciekawych wypraw itd.,

e troche umiaru - nie traktuj swojego serwisu jak choinki, na ktérej chcesz , powiesi¢”
tyle kreagji, ile tylko sie da. Ilos¢ bannerdw nie Swiadczy o popularnosci serwisu, a
ich nadmiar po prostu denerwuje uzytkownikdw.
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2. Wybierz wiasciwy program

Programy partnerskie muszg by¢ dobierane przede wszystkim w sposdb przemyslany.
Owszem — wydawca moze zdecydowac sie na udziat w dwdch, trzech programach na raz,
wspierajgc serwis rowniez reklamg pochodzacy z sieci reklamowej. Jesli pamieta o umiarze
W umieszczaniu ich w swoim serwisie (szczegdlnie na stronie gtéwnej) i witasciwym
doborze — strategia ta ma szanse na powodzenie. A jakie programy partnerskie wybierac?

W przypadku serwisdw poswieconych danej tematyce — np. serwis poswiecony pasji
fotografowania — dobrze jest kierowal¢ sie tematyka programow zblizong do
problematyki poruszanej w serwisie. Bardzo prawdopodobne, ze uzytkownicy
zainteresowani tematem fotografii, poszukujg sprzetu, akcesoriow czy kurséw fotografii.
Mamy wiec bardzo dobrze okreSlong grupe uzytkownikdéw, ktorzy z duzym
prawdopodobienstwem mogg zainteresowac sie trescig dobranych tematycznie reklam i po
prostu prawidtowo wykona¢ sporo - wymaganych przez reklamodawce - akcji (patrz
rowniez cz. 1 podrecznika). Co jeszcze sie sprawdza?

Warto zwraca¢ takze uwage na ,produkty sezonowe”, takie jak np. kredyt gotdwkowy
na Swieta czy oferty wakacyjnych wyjazdow.

Dobrg strategig jest réwniez spojrzenie na szerszy kontekst i prawdopodobne
potrzeby swoich uzytkownikow. Ogdlnie pojeta rozrywka (m.in. ksigzki, filmy) czy
produkty spozywcze rowniez mogg sie sprawdzic.

Warto takze zainteresowal sie jakg$ nowoscia — ciekawym produktem, ktory
niekoniecznie pokazywany jest we wszystkich serwisach. Co$ nieznanego moze przynies¢
zadziwiajgce efekty w programie afiliacyjnym.

Bardzo wazny jest takze sposOb przygotowania programu przez siec afiliacyjng we
wspdtpracy z reklamodawcg. Wydawca powinien zdecydowac sie na udziat w programie po
uprzedniej ocenie kreacji reklamowych (takze mozliwosci ich wymiany w trakcie trwania
programu) oraz stron docelowych (tzw. landing page).
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3. Kontroluj swoje zarobki — codzienne zajecia wydawcy

Udostepniane przez sieci afiliacyjne oprogramowanie trackingowe umozliwia statg kontrole
efektywnosci prowadzonych dziatan. Wszystkie strony mogg kazdego dnia sprawdzi¢
najwazniejsze dla siebie wskazniki. Wydawca na biezgco kontrolowaé moze swoje zarobki i
iloS¢ prawidtowo wykonanych w serwisie akgcji. Dzieki temu ma szanse optymalizowaé
dziatania w trakcie trwania programu. Czego warto sprébowac?

e zmien miejsce wyswietlania kreacji. Czasem przeniesienie na inng podstrone
lub zmiana miejsca na stronie gtdwnej potrafi przynies¢ dobre efekty,

e jesli to mozliwe, wymien kreacje. Jesli reklamodawca lub sie¢ przygotuje kilka
kreacji, sprobuj podmieni¢ dotychczasowg na inng,

e sprobuj rotowania roznych kreacji — w niektorych programach afiliacyjnych
istnieje mozliwoS¢ pokazania np. kilku produktow z oferty danego sklepu — sprébuj
ustawi¢ kilka produktow, ktére beda sie rotowac,

e jesli to mozliwe — dopasuj reklame tematycznie i graficznie do swojego serwisu.
Jesli Twoja sie¢ afiliacyjna udostepnia reklamy ofertowe — skorzystaj z tego
narzedzia. Dzieki niemu masz szanse stworzy¢ witasng reklame — graficznie oraz
tematycznie korespondujgcg z Twoim serwisem. Reklamy takie umozliwiajg rowniez
linkowanie w wybrane miejsce do serwisu reklamodawcy.
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4. Optymalizacja programow — zadania sieci

Codzienna praca nad programami to réwniez zadanie sieci afiliacyjnej. Przy kazdym
programie specjaliéci kontrolujg wyniki poszczegdlnych dziatan i w razie potrzeby
kontaktuja sie z wydawcami. Codzienna optymalizacja programu to:

e sprawdzanie skutecznosci kreacji, tworzenie nowych i zachecanie wydawcow do ich
podmiany.

e Kkontrola i optymalizacja landing page - tak, aby uzytkownik w mozliwie najprostszy
sposdb magt prawidtowo wykonac akcje.

e Kkontakt z wydawcami — doradzanie i motywowanie

e dbanie o uczciwe zachowanie sie wydawcéw. Wykrywanie ewentualnych naduzy¢ —
np. dziatan sztucznie generujacych ruch na stronie
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